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RESUMO

Esta comunicagdo procura discutir uma das questdes da minha pesquisa de mestrado defendida
em 2005, intitulada Musicalizac¢io através do teclado e as novas tecnologias do século XXI. Para
estruturar o debate sobre a questido “Formaria a midia um gosto musical?”, recorro a Benevides,
que escreve a respeito da organizagao da industria cultural, e a Umberto Eco e Edgar Morin, que
refletem sobre os bens culturais ¢ a massa a qual se destinam. Para falar sobre os meios de comu-
nicagdo e sua influéncia no cotidiano, continuo com Umberto Eco e seus estudos sobre rddio e
televisdo, e na discussdo sobre os desafios criados pela midia na educagdo musical, estabeleco um
elo com Swanwick na sua linha do “ensino musical da musica”.
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ABSTRACT

This study aims at discussing one of the key ingredients of my Master’s degree research, entitled
Musicalizagio através do teclado e as novas tecnologias do século XXI (UNIRIO, 2005). In order to
structure the debate of the chosen theme “Does mass media create musical taste?”, I utilize the
work of Benevides, who writes about the organization of the culture industry. Umberto Eco and
Morin reflect on cultural assets and the public towards which they are geared. To speak about
the various communication channels and their influence on everyday life, I continue utilizing
the work of Umberto Eco and his studies about radio and television, and on the discussion over
challenges posted by the media in musical education, I establish a link with Swanwick and his
work on “musical education of music”.
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INTRODUGAO

Esta comunicacio faz parte da minha dissertagdo de mestrado defendida em
2005, intitulada Musicalizagdo através do teclado e as novas tecnologias do século
XXI, sob a orienta¢do da professora Salomea Gandelman. A pesquisa se volta
para um estudo de caso em que procuro descrever, analisar e criar mais uma
possibilidade de trabalhar com a metodologia do piano em grupo, que responda
as necessidades afetivas dos alunos, estimule o didlogo critico com os veiculos
de comunicagio e aproveite os elementos do cotidiano na sala de aula, focando
o repertério mididtico, as vantagens e desvantagens de sua aplicacio, buscando
saidas que atendam as transformacoes pelas quais hoje passa a aula de msica.

A comunicag¢io cria um debate em torno de uma das questoes da pesquisa:
“formaria a midia um gosto musical?”, questdo-alvo de um projeto especifico
levado a cabo no curso livre de “Musicalizacdo pelo teclado”, do Espago Casa 3.
Curso localizado no bairro de Botafogo, na cidade do Rio de Janeiro, nele sio
oferecidos outros cursos livres de educa¢io musical, que contam com a profes-
sora Ana Bianca Filippelli na regéncia das aulas.

INDUSTRIA CULTURAL

Inicio falando do conceito industria cultural® por ser uma “extensio das for-
mas de organiza¢io e administragio da produgio capitalista as esferas da arte e
da vida cultural”.? Penso no poder de produgio, reprodugio e difusio de suas
mercadorias e na conseqiiente receptividade das massas.

Segundo Benevides, o conceito indstria cultural

se refere A concepgdo de um conjunto homogéneo formado por segmentos
industriais ¢ meios de difusdo envolvidos na produgio e divulgagio macica
de “bens culturais”; esse conjunto apresenta, no conjunto de suas atividades
e objetivos, a mesma “racionalidade” altamente burocratizada, crescente e
prépria aos demais setores de produgio da economia capitalista.?

Com relagdo a arte, a inddstria cultural se apresenta dentro das mesmas for-
mas de organizagio e administragdo da produgio capitalista, dando origem aos

Benevides, Ricardo C. S. Comunicagio e miisica antiga: indistria cultural, piiblicos contemporineos e

acervos do passado. Tese de Doutorado. Rio de Janeiro: ECO-UFR], 2002.
2 Ibidem, p.2.
* Ibidem, p.6.
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“bens culturais”. Esses “bens culturais” sio padronizados, visam a obtencio de
bl
lucro e se destinam ao consumo por uma massa de individuos.

Em musica, a mesma légica de produgio e consumo € utilizada na inddstria
fonogréfica, para garantir o sucesso na recepgdo. Isso implica um conformismo
da sociedade, anulando o seu espirito critico, a imaginag¢io, a espontaneidade e
a fantasia dos consumidores. O sucesso tem uma férmula previamente testada e
verificada quanto a sua eficiéncia entre o pablico, que é submetido a pesquisas
de audiéncia, pesquisas que também apontam necessidades de adaptagdes a fim
de manter seus niveis de vendagem satisfatérios.

Os bens culturais aparecem entdo com uma estrutura pré-fabricada, e qual-
quer elemento que fuja a programacio estética do sistema ¢é previamente eli-
minado. Para os produtores, o investimento empregado deve trazer um retor-
no garantido passando pelas férmulas de sucesso. As férmulas da producido do
sucesso musical sdo acolhidas ou ndo pelos consumidores, que por meio de
pesquisas de audiéncia e resultados de vendas confirmam determinada fér-
mula, que passa a ser empregada até que haja diminuicdo ou mudanga de
interesse. O que estd em jogo nesse caso ¢ a manutengio do consumo que,
devido ao grande investimento na sedug¢io, ndo pode conduzir as vendas de
forma alguma ao fracasso.

E quais sdo essas férmulas de sucesso? Atendo-se ao pensamento de Adorno
por meio das palavras de Benevides,

uma cang¢do de sucesso seria literalmente fabricada, como qualquer outra
mercadoria, obedecendo-se a uma duragio padronizada (em média trés mi-
nutos), sua melodia comportaria um ndmero fixo de compassos, repetidos
para garantir rdpida memorizagio e reconhecimento, seu refrdo afirmaria
incessantemente o mesmo texto do titulo da cancio, os intermezzi instru-
mentais apresentariam os mesmos timbres ¢ assim por diante.’

Ele diz ainda que toda a estrutura utilizaria padrées ritmicos muito simples,
melodias previsiveis e encadeamentos corriqueiros de acordes.

O que acontece € que esse bem cultural ndo € fruto de um trabalho minucioso e
lento do compositor que busca equilibrio entre conteddos, forma e meios técnicos.

Na boa misica séria, todo elemento musical, por mais simples que seja, exerce uma
fun¢do na obra, nio havendo possibilidade de substitui¢ao.

*  Ibidem, p.14.
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Essa férmula de sucesso é dirigida a uma massa de pessoas, e dessa relagio surge
a cultura de massa. Cultura de massa, segundo Morin,’ se refere a terceira cultura,
como aquela oriunda da imprensa, do cinema, do rddio, da televisio, e que a socio-
logia americana detectou, reconheceu e denominou de mass culture.

Cultura de massa, isto é, produzida segundo as normas macicas da fabricagio
industrial; propagada pelas técnicas macigas; (...) destinando-se a uma massa
social, isto é, um aglomerado gigantesco de individuos compreendidos aquém e
além das estruturas internas da sociedade (classe, familia, etc.). (...) A cultura de
massa ¢ média em sua inspiracio e seu objetivo, porque ela é a cultura do deno-
minador comum entre as idades, os sexos, as classes, os povos, porque ela estd
ligada ao seu meio natural de formagio, a sociedade na qual se desenvolve uma
humanidade média, de niveis de vida médios, de tipo de vida médio.®

Umberto Eco’ cita o critico MacDonald como sendo aquele que apontou com
maior equilibrio a discussdo do polémico tema cultura de massa. MacDonald consi-
derou trés niveis culturais: highbrow, middlebrow (midcult) e lowbrow (masscult).
Para ele, masscult seriam as histérias em quadrinhos, a masica rock’n’roll ou os pio-
res filmes da TV, enquanto midcult seria “uma falsificagdo realizada com fins co-
merciais”.? Dentro da cultura de massa destaco a midcult, faixa em que se situa a
maior parcela do pablico-alvo do estudo desta pesquisa. MacDonald apontou a bus-
ca da homogeneizacio do gosto de um publico nio exigente, que tem seu desejo
sempre sugerido como se fosse um produto da cultura superior, mas que j4 se faz
nivelado e condensado para nio provocar nenhum esforgo por parte do consumidor,
que entdo passa a pensar em férmulas. Esse piblico se detém nas sensagdes das
musicas mais do que na admira¢io da sua forma, e tais produtos da cultura superior
sdo inseridos num contexto de completo nivelamento com outros produtos de entre-
tenimento.

Eco’ segue dizendo que os produtos que buscam apenas o entretenimento ¢ o
lazer nos tocam apenas no nivel superficial. Lembra que existe uma imposi¢do de
simbolos e mitos de ficil universalidade que trabalham sobre opinides comuns e as
reforcam, causando assim uma agao social conservadora.

Morin, Edgar. Cultura de massas no século XX: o espirito do tempo — 1. Neurose. Rio de Janeiro: Forense,
1977.

¢ Ibidem, p.51.

7 Eco, Umberto. Apocalipticos e integrados. Sio Paulo: Perspectiva, 1993.
% Ibidem, p.37.

’  Ibidem.
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Os mass media apresentam-se, portanto, como o instrumento educativo tipi-
co de uma sociedade de fundo paternalista mas apenas na superficie, indivi-
dualista e democritica, e substancialmente tendente a produzir modelos hu-
manos heterodirigidos.'

E continua dizendo que o homem médio é o homem universal, imaginario, aquele
que responde s imagens através de sua identifica¢ao ou projecio, desenvolvendo-se
assim uma nova civilizagio que tende a universalidade. A homogeneizagio do gosto
contribuiria para eliminar, em certos niveis, as diferengas de classe, nacionalizando
os sentimentos.

Para falar da musica da midia, escolhi dois meios de comunicacio: o ridio e a
televisdo. O rddio pela importincia da sua histéria, e a televisio por ser atualmente
a maior for¢a da midia.

“O radio e a televisdo constituem um meio técnico apto para transmitir sons ou
imagens a grande distincia e (...) um meio artistico que, como tal, promove a formagao
de uma linguagem auténoma ¢ abre novas possibilidades estéticas”.!! Sendo assim, os
meios audiovisuais se apresentam como instrumentos de informagdo musical.

Segundo Eco," o rddio cumpre um papel importante nessa histéria porque foi
com os radioamadores que nasceram e cresceram os meios de difusdo do som. As
primeiras experiéncias surgiram com a transmissio de noticias lidas do jornal e
musicas de discos através de um protétipo de rddio que um pesquisador, Frank
Conrad, desenvolveu como passatempo. Pessoas que acompanhavam suas trans-
missdes comegaram a escrever-lhe pedindo para ouvir novamente suas musicas pre-
feridas. E assim apareceram nas lojas os aparelhos radiorreceptores, demarcando
sua importincia na histéria.

De fato, continua Eco, o rddio possibilitou a milhares de pessoas ouvirem um re-
pertério musical ao qual, até bem pouco tempo, s6 se tinha acesso em determinadas
ocasides. Tem entdo inicio a expansio da cultura musical nas classes médias e popula-
res, com o aprofundamento do conhecimento do repertério e o empenho em promover
manifestagdes musicais ¢ em compor musicas originais. Como conseqiiéncia, o ridio

inflacionou a audi¢do musical, habituando o pablico a aceitar a misica como
complemento sonoro de suas atividades caseiras, com total prejuizo de uma au-

" Ibidem, p.42.
' Ibidem, p.315.
2 Ibidem.

CADERNOS DO COLOQUIO * 2004-2005



48 Valéria Prestes Fittipaldi

di¢do atenta e criticamente sensivel, levando, enfim, a um h4bito da mdsica como
coluna sonora da jornada, material de uso, que atua mais sobre os reflexos, sobre
o sistema nervoso, do que sobre a imaginagio e a inteligéncia."

FORMARIA A MIDIA UM GOSTO MUSICAL?

A midia trabalha no sentido de formar um gosto musical eclético que procura atender
as diversas camadas da sociedade, dividindo o mercado em diferentes fatias. Como diz
Leme,' tais bens de consumo destinados ao piblico de massa incluem desde o aprovei-
tamento de cangdes do repertério tradicional e o uso da cultura popular até a criagao de
novos produtos. Como conseqiiéncia, temos no panorama da cultura de massa desde
um repertério de questiondvel qualidade até obras de qualidade, de fato.

Para a crianca e o adolescente, musica é aquilo que a midia oferece ou que o
seu contexto social produz. A televisio, junto com a industria fonogréfica, im-
poe um mercado de “escuta” musical. O ouvinte, por sua vez, seleciona desse
mercado musical o repertério que lhe traz algum significado. A musica, na ver-
dade, como toda forma de discurso, faz a ligacdo do espago entre a midia e os
individuos. A esse espaco, entre o que € oferecido pela midia e o que € seleciona-
do pelo ouvinte, Swanwick" chamou de espaco “intermedidrio”, um espago aber-
to que potencializa a troca e € vital para cada individuo e para todas as culturas.

A masica estd intimamente ligada a cultura e as experiéncias pessoais. Swanwick
diz que “a musica nio somente possui um papel na reprodugao cultural e afirmagio
social, mas também potencial para promover o desenvolvimento individual, a reno-

vacio cultural, a evolugio social, a mudanga”.'®

E bom lembrar aqui as muitas funcdes da musica apresentadas por Alan Merriam
e citadas por Swanwick, a propésito das quais ele escreve: “a expressdo emocional,
prazer estético (como quer que seja definido), comunicagio e reprodugdo simbdli-
ca, todas devem cair na 6rbita das formas simbélicas”,"” ou seja, elas tém o potencial
tanto de transmitir como de transformar a cultura. Em contrapartida, refor¢ando a
conformidade com normas sociais, validando institui¢des sociais, associando-se a

1 Ibidem, p.316-317.

Leme, Ménica Neves. Cultura Popular e Inddastria Cultural: a relevincia da misica de massa no de-
senvolvimento musical da crianca urbana. Revista Plural, Escola de Musica Villa-Lobos, v.2. Rio de

Janeiro: EMVL, 2002.

Swanwick, Keith. Ensinando miisica musicalmente. Sio Paulo: Moderna, 2003.
' Ibidem, p.40.

17 Ibidem, p.49.
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rituais religiosos, fazendo uma contribui¢io para a continuidade e a estabilidade da
cultura e para a integragio da sociedade, elas apéiam a reproducio cultural, sendo
que, nesse caso, tais fungdes se mostram inapropriadas para a educagio musical. O
ensino musical fica entdo com o compromisso nio sé de transmitir a cultura, mas
também de buscar um caminho vivo e criativo por meio da conversacio musical.

A misica estd intimamente ligada aos seus contextos culturais e sociais, ¢
suas acdes fazem parte de um significado musical que ndo pode ser ignorado ou
subestimado pela educa¢io musical. Nés, professores, também estamos expos-
tos a esse cotidiano que faz parte do nosso universo social, afetivo e cultural.
Segundo Souza,'® estd nas mios dos professores a mediagio de valores que atrairio
ou afastardo a participacdo da crian¢a no mundo da musica. Eu acredito que é nesse
espago “intermedidrio” de troca que o professor pode interferir na busca de transfor-
magdes para a criagdo de novos valores.

No ano de 2004, trabalhando com duas alunas no Espago Casa 3, fiz a seguinte
proposta de aula: cada uma deveria criar um tema de cardter misterioso para uma
determinada histéria com a qual estdvamos trabalhando. Foi muito interessante
observar que as duas alunas trouxeram o mesmo material sonoro, porém ji com um
tratamento pessoal. A idéia musical foi retirada do mesmo programa de televisio,
sendo que uma aluna apresentou o primeiro motivo com pequenas variacoes e de-
senvolveu sua composi¢io sobre esse material. A outra tentou ser fiel 3 masica do
programa de televisio, tirando-a de ouvido e variando apenas nos trechos em que
ela mostrava davidas nos intervalos. Fica claro nesse episédio a influéncia da midia
na escolha do repertério e como as “escutas”, percepgdes e interpretagdes variam em
cada pessoa. As duas alunas trouxeram o mesmo material, porém ji com suas
releituras. E acredito que seja exatamente no espaco aberto que ocorre entre a escuta
do aluno e sua interpretacio que o professor tem a possibilidade de atuar. No caso
relatado, aproveitei o recorte que cada aluna trouxe e ampliei as composi¢des com
sugestdes que possibilitaram o cruzamento com o programa do curso e com os meus
conhecimentos.

Naio podemos esquecer que o professor também traz o seu conhecimento, o seu
repertdrio, suas expectativas e o seu sistema de valores. E fazendo uso desses valores,
ele vai mostrando o seu universo de dominio musical. O que me parece mais apro-
priado € o didlogo entre musicas de outras épocas e atuais, acolhendo sua diversida-
de e nio dando espago para uma dimensao hierdrquica com relag¢io as musicas.

% Souza, Céassia Virginia Coelho de. A fungio da musica popular na educagio musical contemporanea.

Fundamentos da Educagiao Musical. Porto Alegre, maio 1993.
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Jussamara Souza' faz uso dos estudos de Corréa e Oliveira® e apresenta alguns
procedimentos basicos de atuagdo para os educadores. Destaco aqui trés:

1) “constatacao da realidade e reconhecimento de que estamos imersos num
¢ q
mundo de videoclipe desvencilhando-nos de uma postura académica arrogante de

que seja o apocalipse ou tudo estd perdido”;?!

2) “adotar um distanciamento critico e guid-lo consoante com nossas intengdes”;*

3) estarmos sempre atualizados quanto as nossas priticas e estudos.

O professor que lida com criancas e adolescentes deveria se atualizar com as
novas “modas” musicais, nio tendo ceriménia em experimentd-las muitas vezes
com os préprios alunos. Isso ndo desmerece o professor, pelo contrdrio, mostra
que mesmo nio conhecendo determinado repertério, tem competéncia para
aproveitd-lo no desenvolvimento do seu trabalho em sala de aula.

No projeto anual de 2004, pude perceber uma curiosidade. Foi realizado um
levantamento, num grupo de 11 criangas de faixa etdria entre 10 e 12 anos e com
niveis de aprendizado préximos, sobre os programas de televisdo a que gosta-
vam de assistir. Pude constatar o mesmo universo de audiéncia. A curiosidade é
que desses 11 alunos seis trouxeram o mesmo material sonoro para suas compo-
sicdes. Todos escolheram trabalhar com semitons ascendentes e descendentes
seguidos de um intervalo maior — uma ter¢ca maior ou uma quarta justa. Mais
uma vez devo acreditar na influéncia da midia no gosto musical. E mais uma
vez acredito que cabe ao professor, nesse momento, oferecer novos materiais na
tentativa de diversificar as opg¢des sonoras dos alunos.

O aluno vive em “tempo real”, ou seja, se deixar para depois o que deveria ser feito
naquele momento, a oportunidade acaba se perdendo. Para que esse momento seja apro-
veitado, é necessdrio que o professor, com o seu conhecimento, saiba explori-lo da me-

Souza, Jussamara. Cotidiano e midia: desafios para uma educagio musical contemporanea. In: Souza,
Jussamara & Barreto, Adriana (orgs.). Msica, cotidiano ¢ educagio. Programa de Pés-Graduagio em

Musica do Instituto de Artes da UFRGS, Porto Alegre, 2000.

Corréa, T. G. & Oliveira, P. C. A rockmania na cultura jovem. In: Pacheco, E. D. (org.) Comunicagio,
educagio e arte na cultura infanto-juvenil. Sio Paulo: Edi¢ées Loyola, 1991, p.143-158.

Souza, J., op. cit., p.53.
22 Ibidem, p.53.
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lhor maneira possivel. Santos® afirma que um “docente competente € aquele capaz de
negociar e conduzir um projeto com os alunos, de adotar um planejamento flexivel, de
estabelecer um novo contrato didatico etc.”. A autora recorre a Perrenoud quando diz:

uma competéncia se d4 a ver na possibilidade de relacionar, pertinentemente, os
conhecimentos prévios ¢ os problemas; de responder a uma demanda social

dirigida para a adaptagdo ao mercado, mas também capaz de fornecer meios para

apreender a realidade e “nio ficar indefeso nas relagdes sociais”.**

CONCLUSAO

Inddstria cultural é um conceito que se entende por uma organizacio e adminis-
tragao dentro da visio capitalista na esfera da arte, que produz “bens culturais” com
0 objetivo de atingir uma massa social, que como conseqiiéncia anula o seu espirito
critico, a imaginagio, a espontaneidade e a fantasia. Para a produgdo desses bens
culturais, se faz necessdria a manutencio do consumo aparecendo na misica como
férmulas musicais projetadas. Essas férmulas de sucesso sdo dirigidas a uma massa
social, daf surgindo a cultura de massa. Considerando a divisao dos niveis da cultura
de massa, destaco a midcult, piablico-alvo desta pesquisa. Os midcult apresentam-se,
portanto, individualistas, democraticos, porém superficiais.

Esses produtos sio veiculados, além de outros meios, pela televisao, a maior for-
¢a da midia atualmente. Faco referéncia ao radio por ter sido o precursor da televi-
sdo. O radio iniciou a difusdo de um repertério musical que até entio s6 era ouvido
em determinadas ocasides. Criou-se o hébito de se ouvir musica como complemen-
to sonoro de atividades diversas.

A midia fica entdo com o papel de difundir um repertério eclético que satisfaga
a todas as fatias do mercado. Cabe ao ouvinte filtrar o repertério de seu interesse
pelo exame intuitivo. Dessa relagido entre a midia e o ouvinte cria-se o espaco
“intermedidrio”, que Swanwick descreveu como sendo um espaco aberto que
potencializa a troca. Dessa troca, em sala de aula, surge o didlogo entre professor e
aluno, por meio do qual € possivel a interferéncia do professor acarretando transfor-
magdes para a criagdo de novos valores. Nesse didlogo nio pode faltar a competéncia
do professor negociando entre os conhecimentos e os problemas, adequando-se a de-
manda do mercado, mas também oferecendo meios para a apreensdo de conhecimento.

Santos, Regina Mércia Simio. A formacio profissional para os multiplos espagos de atuagio em Edu-
cagio Musical. Anais do X Encontro Anual da Associagio Brasileira de Educacio Musical (Abem). Uber-
landia, outubro 2001.

2 Ibidem, p.45.
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Segundo Jussamara Souza, a cultura da midia deveria ser incorporada as escolas
para um estudo sério do conhecimento social e de anilise critica. Os educadores
poderiam intervir nesses contextos com o objetivo de discutir a coexisténcia de dife-
rentes significados. Ou isso acarretaria profundas mudangas nas instituicoes ao tra-
zer o cotidiano para o campo da pesquisa ou a educagdo musical se tornaria um

sistema fechado, deixando para trds “idéias e eventos do mundo mais amplo”.?

25

Swanwick, K., op. cit., p.51.
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