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Resumo: Este artigo apresenta o Clube Amigos da Boa Musica (ABM) realizado na cidade de
Bauru desde a década de 1940. O problema de pesquisa deste estudo surge da investigacdo em
torno das transformagdes do setor da musica no contexto da industria criativa a partir do Clube
ABM. Para alcancar o objetivo de apresentar a trajetéria do Clube Amigos da Boa Musica na
cidade de Bauru no contexto da industria criativa foi realizada uma pesquisa bibliografica tendo
como referéncia conceitos relacionados a arte musical, musica, industria criativa e setor da
musica. Em seguida, foi realizado um estudo de caso identificando as motiva¢des para a
iniciativa na cidade de Bauru, bem como sua retomada; as etapas para a organizacdo e
promogao desta iniciativa na cidade; o impacto deste evento no setor da musica da cidade e nos
participantes do clube; o investimento necessdrio para a ocorréncia dos encontros; e o perfil da

" Doutoranda do Programa de Pés-graduagdo em Midia e Tecnologia, Curso de Doutorado (FAAC UNESP). Mestre
em Engenharia de Produgdo (FEB UNESP). Graduada em Servigo Social (ITE Bauru), pés-graduada em Gestéo
Empresarial (ITE Bauru e pés-graduada em Docéncia do Ensino Superior (Senac S&o Paulo). Professora no Centro
Universitario de Bauru (ITE) Empreendedora cultural, oferecendo cursos customizados de musica na Ampli Arte e
Criatividade.

2 Livre-docente em Politicas de Comunicagdo, Midia e IndUstrias Criativas pela UNESP. Pds-doutorado pela
Universidade de Sevilha e Universidade Carlos Il de Madri. E vice-coordenador do curso de doutorado do Programa
de Pés-Graduagdo em Midia e Tecnologia, docente do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagao, do curso de
Jornalismo e lider do Laboratério de Estudos em Comunicagdo, Tecnologia, Educagéo e Criatividade do
Departamento de Comunicagado Social da Faculdade de Arquitetura, Artes, Comunicacgao e Design da Universidade
Estadual Paulista Julio de Mesquita Filho.

Camila Roberta Muniz Serra e Juliano Mauricio de Carvalho.
Amigos da boa musica: um estudo de caso sobre as memorias do setor da musica na cidade de Bauru.
DEBATES | UNIRIO, n. 27, n. 2, p. 102-127, 2023.

102

|

DEBATES

10



equipe que organiza os encontros na cidade. Apds o relato sobre o ABM desde sua criagcdo até
os dias atuais, identificaram-se transformacdes que o clube sofreu ao longo dos anos,
observando a evolugdo e o protagonismo das tecnologias de gravacdo e sua importancia no
setor da musica na cidade de Bauru. O percurso de oitenta anos do Clube ABM ilustra aspectos
da industria criativa ressaltando a importancia da criatividade no mercado de trabalho,
favorecendo a economia, a tecnologia e a cultura, contexto em que o clube se insere na
construcdo de sua historia.

Palavras-chave: Industria cultural; Industria criativa; Amigos da Boa Musica; Setor da musica da
cidade de Bauru.

FRIENDS OF GOOD MUSIC: A CASE STUDY ON THE MEMORIES OF
THE MUSIC SECTOR IN THE CITY OF BAURU

Abstract: This article presents the Club "Amigos da Boa Musica" (ABM) held in the Bauru
town since the 1940s. The research problem of this study arises from the investigation
around the changes in the music sector in the context of the creative industry starting
from of the ABM Club. To achieve the objective of presenting the trajectory of the Club
Amigos da Boa Musica” in the Bauru town in the context of the creative industry,
bibliographical research was carried out with reference to concepts related to musical art,
music, the creative industry and the music sector. Then, a case study was carried out
identifying the motivations for the initiative in the Bauru town, as well as its resumption;,
the stages for the organization and promotion of this initiative in the city; the impact of
this event on the city's music industry and club participants, the investment required for
the meetings to take place; and the profile of the team of organizers of the meetings in
the city. After reporting on ABM from its creation to the present aay, changes that the club
has undergone over the years were identified, observing the evolution and protagonism of
recording technologies and their importance in the music sector in the Bauru town. Club
ABM's eighty-year path illustrates aspects of the creative industry, emphasizing the
importance of creativity in the job market, favoring the economy, technology and culture,

the context in which the club is inserted in the construction of its history.

Keywords. Cultural industry; Creative industry,; Friends of Good Music, Music sector in

Bauru town.
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AMIGOS DE LA BUENA MUSICA: UN ESTUDIO DE CASO SOBRE LAS
MEMORIAS DEL SECTOR MUSICAL EN LA CIUDAD DE BAURU

Resumen. Este articulo presenta el Club Amigos de la Buena Musica (ABM) realizado en
la ciudad de Bauru desde la décaaa de 7940. En ese sentido, el problema de investigacion
de este estudio surge de la investigacion en torno a los cambios en el sector de la musica
en el contexto de la industria creativa del Club ABM. Para lograr el objetivo de presentar
la trayectoria del Club Amigos de la Buena Musica de la ciudad de Bauru en el contexto
de la industria creativa, se realizo una investigacion bibliografica con referencia a
conceptos relacionados con el arte musical, la musica, la industria creativa y la sector de
la musica. Luego, se realizo un estudio de caso identificando las motivaciones de la
iniciativa en la ciudad de Bauru, asi corno su reanudacion, las etapas para la organizacion
y promocion de esta iniciativa en la ciudad, el impacto de este evento en la industria
musical de la ciudad y los participantes del club, la inversion necesaria para la realizacion
de las reuniones, y €l perfil del equipo que organiza los encuentros en la ciudad. Despuées
de informar sobre ABM desde su creacion hasta la actualigad, se identificaron los
cambios que ha sufrido el club a lo largo de los arfios, observando la evolucion y el
protagonismo de las tecnologias de grabacion y su importancia en el sector de la musica
en la ciuaad de Bauru. La trayectoria de ochenta arios del Club ABM ilustra aspectos de la
industria creativa, enfatizando la importancia de la creatividad en el mercado de trabajo,
favoreciendo la economia, la tecnologia y la cultura, contexto en el que el club esta inserto

en la construccion de su historia.

Palabras clave: Industria cultural, Industria creativa; Amigos de la Buena Musica, Sector

musical en /a ciudad de Bauru.

1. Introdugao

O problema de pesquisa deste artigo surge da investigagdo em torno das

transformacgdes do setor da musica no contexto da industria criativa, decorrente das
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inddstrias culturais. Liz et a/(2016) explicam que as "Industrias culturais” pertencentes
ao contexto social das décadas de 1950 e 1960, envolveram atividades voltadas a
producao e distribuicdo de bens simbodlicos, intangiveis, pautadas nas novas
tecnologias de informagao e comunicagao. A mudancga do termo “industrias culturais”
para “industrias criativas” veio como proposta de conexdo entre arte, cultura,
tecnologia e negodcios. A partir da década de 1990, movimentos em paises
industrializados contribuiram com o surgimento do termo “industrias criativas”, como
argumentam Bendassolli et al (2009) e Barili, Carvalho e Bez (2016).

Para os autores, as industrias criativas tém como principal aspecto a criatividade,
matéria-prima para a propriedade intelectual, motivadora na producado de bens e
servigos reunidos em um grupo que representa a esséncia da industria criativa dando
origem a uma nova economia.

Além disso, Hartley (apud Bendassolli et al., 2009) diferencia a industria cultural
da inddstria criativa ressaltando que o primeiro conceito esta focado no objeto cultural.
Ja a industria criativa é caracterizada pela natureza dos insumos, pelos trabalhadores
criativos, pela diversificagdao de segmentos, pela consideracao das habilidades, pelas
atividades culturais, com forte participagdo da tecnologia no processo de massificagao
dos bens e servigos que geram valor cultural, social e educacional.

Além disso, essa transigcdo da industria cultural para a industria criativa
proporciona a oferta de produtos e servicos de massa vinculados a arte e a cultura, bem
como a producdo em escala, porém com valor de mercado. Neste contexto de
transformacgoes, este artigo apresentara a histéria do Clube Amigos da Boa Musica,
(ABM) realizado na cidade de Bauru desde a década de 1940, como uma parte das
memodrias do setor da musica, contextualizando esta trajetéria de oitenta anos com
caracteristicas da industria criativa a partir desta historia.

Entre as principais caracteristicas da industria criativa presentes na trajetéria do
Clube, é possivel destacar especialmente a transformacao do formato das audicoes,

~ "

com a utilizagdo do vinil, depois do “bolachdo”, em seguida do K7 e até termos,
atualmente, a auséncia de material fisico, com a utilizagao de plataformas digitais como
YouTube, Apple TV, entre outros. Estas transformacgdes ressaltam o conteudo intangivel,
a intensiva utilizag@o da tecnologia e do conhecimento, bem como a atividade cultural
referente as audigbes, com forte participagdo da tecnologia no processo de
massificacdo dos bens e servico. No caso, a musica industrializada possui um

importante papel de registro da histéria, devido a conexao entre a arte, a cultura, a
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tecnologia, os negdcios e o conhecimento, caracteristicas e singularidades da industria
criativa.

Como uma pratica cultural e humana, sabe-se que nao existe qualquer civilizagao
ou agrupamento que nao tenha manifestagdes musicais préprias, pois desde a pré-
histoéria, a musica é praticada e inspirada pelos sons da natureza, o que inicia suas
reflexdes conceituais. A musica, de acordo com o Fundo Nacional de Desenvolvimento
da Educacao, se constitui basicamente em combinar sons e siléncio seguindo uma pré-
organizagao ao longo do tempo (2023).

Apesar de ndao serem encontrados muitos estudos sistematicos referentes as
primeiras atividades culturais da cidade de Bauru, este estudo apresenta as
transformacgdes da atividade musical ao longo das décadas: aborda desde um dos
primeiros sanfoneiros da cidade, que, no inicio do século XX, executava musicas para
animar festas e bailes locais, até os dias atuais, com a realizagao de festivais e a vinda
de artistas de renome na cidade. Inserida neste contexto, a trajetoria de oitenta anos do
Clube Amigos da Boa Musica, bem como suas transformagdes ao longo dos anos,

ilustra o cenario da industria criativa.
2. Métodos e procedimentos

O Clube Amigos da Boa Musica na cidade de Bauru é observado neste artigo
através de uma pesquisa bibliografica, seguida de um estudo de caso. Este estudo de
caso sobre o Clube Amigos da Boa Musica foi elaborado através de leitura de
documentos, entrevistas com a coordenacdo do projeto de forma espontanea e
observacgao da pesquisadora.

Para a abordagem dos conceitos sobre arte musical, musica, industria cultural,
industria criativa e setor da musica, foi realizada uma pesquisa bibliografica. De acordo
com Fachin (2001), este tipo de pesquisa diz respeito ao conjunto de conhecimentos
reunidos em obras que conduzem o leitor a determinados assuntos e produgdes. Neste
estudo a pesquisa bibliografica foi realizada entre os meses de janeiro e maio de 2023
com enfoque em trabalhos cientificos como teses, dissertagdes e trabalhos de
conclusao de curso relacionados ao setor cultural, publicados nas seguintes bases de
publicagdes cientificas: Biblioteca Digital de Teses e Dissertagdes, Scientific
Electronic Library Online (SciELO) e Peridédicos Capes. As buscas foram focadas em
macro descritores como industria criativa e arte musical. A busca nas bases de dados

respeitou os seguintes critérios: analise de dados qualitativos; artigos cientificos,
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trabalhos de conclusao de curso, dissertagoes e teses publicados a partir da década de
1970.

Para este estudo sobre o Clube Amigos da Boa Musica, realizou-se uma pesquisa
de abordagem qualitativa. A pesquisa qualitativa, de acordo com Lakatos e Marconi
(2010), caracteriza-se por uma abordagem que tem como premissa analisar e
interpretar mais profundamente os aspectos do estudo, a partir da complexidade das
atitudes e tendéncias de comportamento.

Este estudo qualitativo apresentando a trajetoria do Clube Amigos da Boa Musica
na cidade de Bauru utilizou-se do método de pesquisa denominado estudo de caso.
Segundo Yin (2005, p. 20), o estudo de caso como estratégia de pesquisa é usado “para
contribuir com o conhecimento que temos dos fendmenos individuais, organizacionais,
sociais”, uma vez que permite investigar fatores dos acontecimentos da vida real por
meio de uma variedade de evidéncias, tais como documentos, artefatos, entrevistas e
observacgoes.

Em sintese, este estudo de caso foi elaborado através de leitura de documentos,
entrevistas com a coordenacgao do projeto de forma espontanea, bem como observagao
da pesquisadora, identificando pontos relevantes do clube, tais como: as motivagdes
para a iniciativa na cidade de Bauru, bem como sua retomada; as etapas para a
organizagao e promogao desta iniciativa na cidade; o impacto deste evento no setor da
musica da cidade e nos participantes do clube; o investimento necessario para a

ocorréncia dos encontros e o perfil da equipe que organiza os encontros na cidade.

3. Transformagoes do setor da musica no contexto da industria

criativa

As demandas da sociedade do século XXI exigem um novo paradigma voltado ao
desenvolvimento econémico, estreitando “a relagao entre desenvolvimento e cultura,
sendo esta considerada tanto em sua dimenséo substantiva quanto material” (SILVA,
2012, p. 119). O autor ressalta que tal desenvolvimento tem como base a criatividade e
valoriza a dimensao simbdlica da produgao humana, tornando-a essencial na economia.

Certamente, a industria criativa oferece bens e servicos como solugdes ou
insumos para diversos setores e processos do contexto socioecondémico. Embora
vinculados a criatividade humana, tais produtos e servigos atendem mercados
especificos. Realizando um paralelo entre os conceitos, Souza e Avellar (2018) refletem

que, na industria cultural, o modelo econémico de produgdo nao possui uma logica
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industrial completa, pois a cultura € uma consequéncia de aspectos como habitos,
folclore, entre outros, que ndo podem ser produzidos pelo modelo industrial.

A industria criativa é vista sob duas perspectivas tedricas: intensiva em tecnologia e
conhecimento, considerando atividades industriais e/ou de alto valor agregado, e atividades
culturais, com forte participagdo da tecnologia no processo de massificagdo dos bens e
servigos (SOUZA, AVELLAR, 2018, p. 3).

A compreensdo da Conferéncia das Nagdes Unidas sobre Comércio e
Desenvolvimento (UNCTAD - sigla em inglés, 2010) sobre industrias criativas, por
exemplo, define-as como; ciclos de criagdo, producao e distribuicao de bens e servigcos
gue usam a criatividade e o capital intelectual como insumos primarios; constituidas
por um conjunto de atividades baseadas em conhecimento; concentradas nas artes,
mas nao limitadas a elas; potencialmente geradoras de receitas provenientes do
comércio e dos direitos de propriedade intelectual; contendo produtos tangiveis e
servigos intangiveis intelectuais ou artisticos com conteudo criativo, valor econémico e
servigos com conteudo criativo, valor econdmico e objetivos de mercado; situando-se
no cruzamento dos setores artesanal, de servigos e industrial.

A industria criativa se caracteriza também por ser um processo ou produto
vinculado a geragdo de valor cultural, social e educacional, em um sentido restrito
proposto por Batista e Sausen Feil (2020). A partir disso, os autores apresentam quatro
|6gicas relacionadas as contribui¢des da industria criativa.

A primeira delas é a légica da consciéncia, que conduz a uma reflexao sobre o que
€ certo ou errado na agao realizada. A segunda é a logica do sistema, vinculada a
utilidade e a integragdo da agao com os aspectos ja existentes, sendo coerente com a
massificacdo através dos meios de comunicagdo. A légica da erudicdo vem na
sequéncia, com a proposta de resgatar o pensamento nobre e erudito. Em outras
palavras, negando que a cultura de massa seja considerada cultura. Por fim, a Iégica do
pensamento preza pela individuagdo da acao e por tudo que pode ser inventado, de
forma inédita.

Para ilustrar as reflexdes conceituais deste estudo, o Quadro 1 resume aspectos
da industria criativa tais como a oferta de produtos criativos, seus aspectos sociais, o
esforgo intelectual empregado, os profissionais criativos envolvidos e as atividades

conectadas, bem como o desdobramento de suas caracteristicas.
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Quadro 1 - Resumo dos aspectos da industria criativa

Aspecto da industria criativa

Caracteristica

Produtos criativos

Produtos criativos sdo diferenciados e Unicos, resultado do capital
humano, ndo apenas um bem de consumo;

Solugdes pautadas na criatividade como insumo primario.

Aspectos sociais

Aspectos sociais caracterizados pela comunicagdo e interagédo
entre os atores do processo de produgao e comercializagao;
Impulsionamento da geracao de renda a partir de ativos intangiveis;

Diversidade cultural e desenvolvimento de pessoas.

Esforco intelectual

Esforgo intelectual gera vinculo emocional, gerando satisfagdo e
nao apenas valor material.

Capital intelectual como base das solugdes.

Profissionais criativos

Profissionais criativos desenvolvem competéncias para que as
suas produgdes criativas possam ser comercializadas gerando
valor;

Valorizagao do conhecimento e da cognigdo humana.

Atividades conectadas

Atividades conectadas entre si, como por exemplo, a musica pode
estar relacionada a moda, a publicidade, bem como ao estilo de
vida dos consumidores;

Conexao entre a arte, a cultura, a tecnologia e os negdcios, gerando
oportunidades;

Forte participagdo da tecnologia na conexao entre os atores e

atividades.

0 resumo dos aspectos da industria criativa identificados neste estudo proposto
no Quadro 1 relaciona as caracteristicas de cada um deles apontando tragos essenciais
neste contexto, tais como: a diferenciacdo dos produtos e servigcos oferecidos; a
valorizagdo além do material devido ao capital humano; o esforgo intelectual
empregado; a conexao entre os atores como resultado das competéncias profissionais

desenvolvidas. Ja o Quadro 2 apresenta singularidades das industrias criativas a partir

Fonte: elaborado pelos autores

de um recorte de conceitos apresentados durante este estudo.
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Quadro 2 - Singularidades da industria criativa

Autores Singularidades

e diversificagdo de segmentos

Souza e Avellar (2018) e habilidades sdo mais consideradas do que a educagao
Fioravante e Emmendoerfer (2019) formal

Silva e Fernandes (2019) e valoriza-se a aquisicdao de conhecimentos a partir do
Batista e Sausen Feil (2020) trabalho

e conteudo intangivel

e intensiva em tecnologia e conhecimento

e atividades culturais, com forte participagdo da tecnologia
no processo de massificagdo dos bens e servigos

e geracgdo de valor cultural, social e educacional

e produtos e servicos de massa vinculados a arte e a
cultura, gerando produgé@o em escala

e produtos e servicos de valor simbdlico, porém com
propriedade intelectual e valor de mercado

e atividades: Publicidade, Arquitetura, Moda, Expressoes
Culturais, Patrimonio Material e Imaterial, Artes, Musica,

Produgéo Audiovisual, Midias e Tecnologias.

Fonte: elaborado pelos autores

As singularidades apresentadas no Quadro 2 revelam, através dos autores
mencionados, a bagagem referente a segmentos, valores, conteudo, vinculo com a
tecnologia, atividades e forma de geragao de valor.

Neste contexto das industrias criativas, encontra-se a arte musical que
conceitualmente consiste em combinar sons e siléncio seguindo uma pré-organizagao
ao longo do tempo, explica o Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educagéo (2023).
Ja a musica (do grego povown téxvn — musiké téchne, a arte das musas) é uma forma
de arte que combina sons e siléncio seguindo uma pré-organizagao ao longo do tempo.

Nesse sentido, a musica é considerada uma pratica cultural e humana, sendo que
nao existe qualquer civilizagdo ou agrupamento que nao tenha manifesta¢des musicais
proprias. Inclusive, sabe-se que desde a pré-histéria a musica é praticada e inspirada
nos sons da natureza. Desde a Antiguidade, a musica é uma forma de expressao,
coerente com o0 momento histérico da sociedade. Em sua forma origindria, a musica era
a propria possibilidade da memdria, e que pode ser compreendida “como alternancia
entre presenga e auséncia, tendo a temporalidade como fator essencial para sua

manifestagéo, seja como recordagdo ou como esquecimento” (COSTA,2014a, p. 16).
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De acordo com Silva e Lima (2016), é dificil encontrar um conceito de musica que
englobe amplamente os seus significados, até mesmo porque este conceito esta
vinculado ao fator social, influenciado por critérios histéricos e geograficos. O contexto
cultural e social influencia na criagao, performance, sentido e até mesmo na definigdo
de musica, caracterizando-a tanto pelos simbolos de seus registros como pelo
significado atribuido a seu valor afetivo ou emocional. A musica pode ser dividida em
géneros e subgéneros e inserida nas “artes”; pode ser classificada como uma
representagao ou espetaculo.

De acordo com Sebrae (2022), a musica é eficaz para despertar sensagdes e
sentimentos nas pessoas e € a linguagem que tem mais facilidade de reprodugao e
propagagao. Por isso, o mercado utiliza cada vez mais a musica para fortalecer a
relagdo com seus clientes, gerando fidelizagédo e satisfagdo com o conceito de Brand
Experience.

O setor musical abrange diversos ritmos e estilos, que envolvem multiplos
profissionais da drea, como produtores, industria fonografica, show business,
empresarios, orgaos fiscalizadores, organismos reguladores, empresas de divulgagao,
empresas de logistica, consumidores finais, dentre outros, que caracterizam a cadeia
de produgao musical.

Assim, percebe-se que as primeiras transformagdes da forma de transmissao da

musica ocorreram através da escrita, modificando também a preservagao da cultura.

A ideia de obra musical busca equiparar, conscientemente ou ndo, musica e objeto, ou
melhor, perceber a musica enquanto um objeto de arte, surgido a partir da mente criadora de
um grande compositor e que, por isso, deve ser mantida intacta e preservada como legado
as gerag0es futuras. (COSTA, 20144, p. 65).

Posteriormente, a musica seria controlada pelas forgas produtivas e utilizada no
controle social, sendo uma estratégia de comunicagcdo de massas que integra
tecnologia, midia e organizagdes (CAMILO, 2013; SOUZA NETO, 2014). Esses autores
explicam que, para a musica associada a comunicagao, existem a industria fonografica,
0 entretenimento e os direitos autorais, forgas que estabelecem o conjunto de relagdes
de produgao.

Castro (2011) esclarece que, no século XVIII, ja havia uma industria emergente de
edicao musical, presente nos concertos publicos em Viena Muitas produg¢des musicais,
rotuladas como eruditas ou populares, também foram caracterizados como produgéo

de massa. Para Alcantara, Coelho e Santos (2014), a musica estd conectada
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diretamente a industria cultural desde 1877, quando Thomas Edison inventou o
fondgrafo, vinculando-a a uma linha de produgdo e consequentemente a geragao de
lucros. Entretanto, Abreu (2009) pondera que existem incertezas e equivocos
relacionados a transformacgao dessa atividade desde o inicio do século XX. A Figura 1
ilustra as mudangas ocorridas na indudstria da musica desde o século VIl até os dias de

hoje.

Figura 1 — Evolugao da inddstria da musica

A MUSICA NA INDUSTRIA CULTURAL

I GETED GEIED GETED GETED GETND

Concertos Thpmgjs Edison Surgimento do Surgrlmcmto dos Te‘ChO{‘Og‘as Intervencao do
publicos em mveﬁou = radio televisores e dos digitais no consumidor com
Vicre fonografo LPs processo de gravacio e

gravacao e
reproducao
musical

reprodugao de
CDs e Internet

Fonte: elaborado pelos autores

De acordo com Abreu (2009), é possivel verificar mudancas significativas nessa
evolugdo, como a relagdo dos consumidores com a musica gravada e o conceito de

valores deste produto, vinculados aos direitos de propriedade intelectual.

Ao analisar a histéria do mercado de musica gravada, podemos observar o protagonismo das
tecnologias de gravagdo, de copia e de suporte técnico em seu desenvolvimento. [...] O
fondgrafo e o gramofone, as gravagdes elétricas, a fita magnética, a gravagdo multicanal, a
evolucdo das tecnologias de estudio e de fabrica alteraram definitivamente a trajetéria do
mercado da musica e a relagdo entre seus atores (CRUZ, 2016, p. 206).

Inclusive, Silva Junior (2021) menciona que a limitagdo dos meios de reproducéao,
com a retirada do recurso de gravagao dos gramofones na década de 1920, gerou uma

escassez artificial até a década de 1960, quando foi langado o gravador em fita cassete,
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ocasionando novas mudangas comerciais e culturais, como o surgimento do hip-hop na
década de 1970.

Para Adorno (2011), a musica se distanciou da harmonia e da formalidade. Diante
disso, Millan (2014) aponta que esse distanciamento ocorreu a partir do momento em
que a musica foi inserida no radio e no cinema, tornando-se pegas de uma ideologia de
regulamentacao da ordem social. Além desses meios, na contemporaneidade, a autora
insere a musica em outros meios como a publicidade, a imprensa e a internet, através
de formatos, como CDs e downloads, o que promove o consumo de musica instantaneo,
mesmo que contra a vontade do consumidor.

Nesse sentido, Zicari (2009) alerta sobre a necessidade de treinar nossos sentidos
para assimilar a riqueza inscrita nas letras, melodias e performances presentes nos
diferentes contextos de execucgdo e interpretagdes, tornando o universo musical uma
expressao cultural de uma época, dialogando com diversas dreas do conhecimento. A
autora ressalta que a musica industrializada assume, cada vez mais, um importante
papel como fonte documental de estudos que tém como foco explorar a histéria através
desses registros.

Por isso, Carneiro e Queiroz (2014) apontam que a complexidade da industria da
musica vai além da produgao, distribuicdo e consumo de produtos como a musica
gravada disponivel em CDs, ou até mesmo a comercializagao de produtos utilizados
para esse fim, como instrumentos musicais, equipamentos e partituras. Incluem-se
nesse processo produtos intangiveis como as apresentagoes, aulas, direitos autorais e,
finalmente, a musica disponivel digitalmente.

Dessa forma, Silva Junior (2021) entende que a musica passa a ser considerada
commodity, sujeita a producdo, estoque, comercializagdao e avaliagdo, criando um
conflito com a esséncia da arte, deixando o musico em uma situagdo de
pseudoliberdade e pseudoautonomia, por estar vinculado as regras do sistema
capitalista.

Entretanto, Moreira Pinto (2021) considera os produtos criativos como
“diferenciados e Unicos”, pois a mesma musica pode ser consumida por muito tempo,
com interpretagdes diferentes, atendendo publicos diferentes, ndo a limitando a um bem
de consumo, mas tomando-a como resultado do capital humano.

Nesse sentido, na década de 1990, a musica foi tida como um tipo de produto
autéonomo pela musicologia que a compreendia como sendo independente do contexto
em que é consumida ou produzida. Isso se da ao conceituar a musica como

performance, de acordo com Cook (2006). O autor explica que essa conceituagdo esta
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vinculada a aspectos sociais caracterizados pela comunicacao direta do compositor
com o ouvinte e pela interagdo entre atores envolvidos no processo de produgéao e
comercializacao, tais como cantores, instrumentistas, produtores, empresarios, entre
outros.

Assim, o setor da musica, composto por etapas como a criagao musical realizada
pelos artistas e o consumo final, exige uma interagao entre esses aspectos da industria
criativa ao gerar produtos como um CD, um evento e mesmo um streaming, envolvendo
diferentes processos, afirma Nufez (2017). Assim, a industria fonografica, a internet, as
novas midias, os direitos autorais, as politicas publicas, os espetaculos, os shows, a
formagédo técnica, a industria e o comércio de instrumentos musicais sé@o itens que
compdem esses processos.

Nessa perspectiva, a musica torna-se uma estratégia de analise da sociedade.
“Chamar a musica de uma arte de performance, entdo, ndao é somente dizer que nés a
interpretamos [perform if; é dizer que a musica interpreta o sentido [performs meaning]”
(COOK, 2006, p. 19). Na industria criativa, Moreira Pinto (2021) explica que existe um
vinculo emocional com a obra produzida, fazendo com que o reconhecimento dessa
obra também ndo seja somente material, mas uma satisfagdo diante do seu esforgo
intelectual.

Para Bertoni (2001), a musica é a manifestacdo dos habitos das pessoas em
determinado periodo, vai além do entretenimento e pode ser utilizada como estratégia
de informacao. Por isso, a musica relacionada a um produto marginaliza a cultura e a

afasta das pessoas.

O individuo sente-se marginalizado por ndo compartilhar da aquisi¢do dos produtos
ofertados pela Industria Cultural e, a0 mesmo tempo, passa a ser discriminado por ndo se
sentir “idéntico”. Ele ndo percebe que partilhando da “cultura de massa” é que esta se
colocando a margem do entendimento de sua propria cultura. (BERTONI, 2001, p. 77).

Leite Junior (2017) aponta que no lugar desse entendimento estd o consumo
compulsivo das cangdes de sucesso através dos meios de comunicagdao de massa,
prejudicando o poder de escolha, critica e reflexdo das pessoas e conduzindo-as a uma
dependéncia. Nesse sentido, o autor cita a “musica do siléncio”, que subtrai a
individuagdo e ao mesmo tempo massifica e fragiliza as potencialidades do individuo,
desconectando-o do préprio pensamento.

Adorno (2011) atribui essa subtracéo da individuagdo a moldagem do consumidor

para ignorar sua percepgao a respeito da ideologia existente. Barros (2008) explica que
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qguando o ouvinte se identifica com a melodia e com a letra da musica, ele consome o
padrao camuflado que proporciona um bem-estar individual, conceito esse denominado

“pseudoindividuagao”.

Ora, os profissionais das Industrias Criativas tém competéncias cognitivas e criativas e estdo
habilitados e sensibilizados para transformar as produgdes culturais ou criativas em
produtos que possam ser comercializados no mercado, contribuindo assim para riqueza a
nivel local, regional ou nacional. (MOREIRA PINTO, 2021, p. 21).

A partir disso, os modos de producao representados pelas gravadoras e
intérpretes podem escolher obras que trardo o retorno do investimento com mais
rapidez devido a aceitagao do mercado.

Dessa forma, Cook (2006) argumenta que o consumo passivo coloca a musica
em uma parte da economia estética e como um produto industrializado, deixando de
lado a sua caracteristica participativa dentro dos processos sociais, como a arte deveria
ser.

Nessa perspectiva, a musica do entretenimento tdo difundida e veiculada pelos meios de
comunicagao, trata-se ndo apenas de um instrumento desenvolvido racionalmente que logra
a manutengdo do poder em virtude do ocultamento e mascaramento da realidade, mas
também, a atrofia da subjetividade. (LEITE JUNIOR, 2017, p. 20).

Isso é possivel porque, de acordo com Camilo (2013), a atividade musical esta
vinculada a aspectos que vao muito além da propria musica. A autora conecta a musica
a areas como a moda, a estética, a publicidade de determinado /ifestyle, bem como a
mediatizacao do artista e do que esse representa culturalmente na sociedade. A autora
complementa dizendo que a musica deixou de ser um fim em si mesma e que as
mudangas no consumo da musica estao presentes nas preferéncias dos consumidores,
no alcance, no acesso e na interagao promovida.

O ambiente de mudancgas proporcionou o foco no valor agregado dos produtos
através de solugdes criativas para as novas demandas globais. Para os autores do
artigo £conomia criativa e novos negocios. o caso da pré-incubadora Cocreation Lab em
Floriandpolis (FERREIRA et al, 2017), tais solugbes sdo pautadas na criatividade e no
capital intelectual como insumos primarios, fortalecendo a industria criativa e
impulsionando a geragéo de renda, a comercializagao de ativos intangiveis e os fatores
sociais como a diversidade cultural e o desenvolvimento das pessoas. As oportunidades

sdo consideradas relevantes nas industrias criativas, a partir do momento em que
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geram conexoes e resolugdes para problemas reais, além de contribuirem com o futuro
da sociedade, pautadas no conhecimento e na cognigdo humana.

Em sintese, é possivel destacar que a sociedade atual se utiliza de todos os
produtos e servicos das industrias criativas através de habitos simples, como assistir
televisao, ir ao cinema, ler jornais, relacionar-se pela internet e, especialmente, ouvir
musica, conforme apresenta esse estudo. Embora exista uma critica a partir desse
conceito, essas formas de consumo movem a sociedade e se refletem nas atividades

culturais, como sera apresentado a seguir.

4. Amigos da Boa Musica: 80 anos de histéria na cidade de Bauru

As atividades culturais sdo essenciais para a evolugao urbana, especialmente
nos primeiros anos de surgimento de uma cidade. De acordo com Costa (2014b), os
arquivos do Nucleo de Documentacgao e Pesquisa Histérica de Bauru e Regiao “Gabriel
Ruiz Pelegrina” NUPHIS/USC registram, na cidade, encenagdes de pegas de teatro,
espetaculos de dangas, exposi¢des de artistas plasticos, apresentagdes e concertos de
conjuntos musicais de bauruenses e de artistas ja consagrados nacionalmente, além de
uma vasta gama de manifestagcdes de outras linguagens culturais®. No acervo do
Conservatoério Pio XII constam informacgdes sobre as audigdes, recitais e cursos
ministrados por professores renomados nacional e internacionalmente. Ja a “Colecao
Misceléneas” tem 757 artigos pertencentes a Hemeroteca do NUPHIS — Nucleo de
Pesquisa e Histéria do UNISAGRADO “Gabriel Ruiz Pelegrina”. O material do acervo e os
artigos mencionados revelam o cenario de Bauru ao longo do seu desenvolvimento
politico, econdmico e cultural. Criado em 1983 por um grupo de pessoas interessadas
na preservagao do patrimonio historico-cultural-regional, o NUPHIS é um 6rgéao de apoio,
depositario de informacgdes, documentos e colegdes relevantes para o desenvolvimento
de projetos de pesquisa sediados no UNISAGRADO.

Cenario desse estudo de caso, a cidade de Bauru, localizada no interior do
Estado de Sao Paulo, tem 343.937 habitantes, de acordo com o ultimo censo do IBGE
(publicado em 2023 e realizado em 2010). A populagdo estimada, entretanto, em 2021,
é de 381.706 pessoas. Sua fundagao ocorreu em 1896 e sua area da unidade territorial,
hoje, é de 667,684 quildometros quadrados.

3 Ndo foram encontrados muitos estudos sistematicos referentes as primeiras atividades culturais ao longo dos
anos, particularmente no que concerne a musica erudita.
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De acordo com Costa (2014b), a populagdo de Bauru no inicio do século XX se
dedicava a agricultura, principalmente ao cultivo do café. Nao existem registros de
atividades artisticas expressivas e continuas nesse periodo, até por ndo haver ainda
meios de comunicagao local. O que existe sdo informagdes aleatérias como, por
exemplo, sobre um sanfoneiro de nome Manoel Goulart, que tocava musicas para
animar festas e bailes locais nessa época.

Na cidade de Bauru, a musica esteve presente em eventos importantes como o
advento da iluminagao, em 16 de margo de 1911. De acordo com arquivos histdricos da
Prefeitura Municipal de Bauru (2023), o acontecimento foi festejado ruidosamente com
salva de tiros, queima de fogos, execugdo de musicas por todo lado e bailes.

Para este estudo de caso, especifico sobre a realizagao do Clube Amigos da Boa
Mdusica, em Bauru, reuniram-se informagdes de referéncias bibliograficas, de
documentos e foram feitas entrevistas com as coordenadoras do evento em Bauru,
Claudia Siscar* e Solange Saconato®. A essas informacdes, somaram-se as observagdes
da pesquisadora.

Em 1943 nasce o Clube Amigos da Boa Musica, uma instituicao bauruense
fundada, dirigida e mantida pelo professor de Histéria da Arte Hélcio Pupo Ribeiro (1915
-2002), que esteve a frente dele por mais de cinquenta anos. Ribeiro era também
comerciante, proprietario de uma relevante loja de discos na cidade de Bauru. Por isso,
devido a facilidade de acesso ao material de musica gravada, uma caracteristica propria
do contexto da industria cultural vivenciada na época, escolheu compartilhar as obras
com outras pessoas, tornando-se o fundador do Clube.

De forma simples, o Clube comegou quando o Ribeiro e seus amigos se
encontravam, ouviam musicas e faziam comentdrios, criticas e apreciagdes.
Inicialmente o objetivo foi entretenimento, mas outras pessoas foram se agregando a
esses amigos, até que o grupo aumentou, sendo necessario até agendar dia e hora para
os encontros. Costa (2014b) relata que naquela época, as audigdes ocorriam as
segundas-feiras em uma casa simples na Rua Azarias Leite e, posteriormente, passaram
para a Sala Villa-Lobos, na Rua Gerson Francga, 18-82.

No entanto, o Clube ndo se reunia apenas para apreciar a boa musica: tinha a
missao de “divulgar cultura e beleza, promover distragao sadia, mas procurando sempre
instruir através das obras-primas da mdusica” (RIBEIRO, 1976, p. 19). Tal missdo é

4 Claudia Siscar € empresaria no ramo de automacgao residencial e dona do estabelecimento que se tornou sede
dos encontros desde sua primeira retomada, em 2010.
® Solange Saconato, musicista e professora de piano em Bauru desde 1987.
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coerente com uma das caracteristicas da industria criativa, uma vez que é um processo
vinculado a geragao de valor cultural, social e educacional, como propdem Batista e
Sausen Feil (2020). Além disso, o Clube corrobora a visdo de Camilo (2013), quando
ressalta que a atividade musical esta vinculada a aspectos que vao muito além da
prépria musica e que as mudancas no consumo da musica estao presentes nas
preferéncias dos consumidores, no alcance, no acesso e na interagdo promovida,
préprios da industria criativa.
No sentido da geragao de valor cultural, social e educacional, presentes na
industria criativa, durante as reunioes eram esclarecidas diversas duvidas inerentes a
musica erudita, como a respeito de estilos, por exemplo. Assim, de acordo com Costa
(2014), o Clube Amigos da Boa Musica promoveu os seguintes projetos na area de
musica: Programas de Concertos; Projeto Vitoria Régia; Conjunto instrumental de
Bauru; Oficinas de Iniciagdo Musical; Coordenadoria do Caminhao Palco; Eventos
Musicais; Cursos Livres de Instrumentos de Cordas; Projeto Sertanejo; e Servigos
Internos da area.

Figura 2 — Logotipo do Clube Amigos da Boa Mdsica.

Amiges da. Bea M isica

DISTRAIR E DIVULGAR INSTRUINDO
R ————

e [

Fonte: Acervo Clube Amigos da Boa Musica (2023).

A Figura 2 traz o logotipo do Clube Amigos da Boa Musica. Esse pode ser um
ponto de observagdo na transicdo para a industria criativa, ja que havia atividades
conectadas e aspectos sociais envolvidos como caracteristicas, bem como geragao de
valor cultural, social e educacional, singularidades deste contexto.

Claudia Siscar relatou que, no final da década de 1990, enquanto participava do
clube com sua familia (atualmente ela é uma das coordenadoras do ABM), Ribeiro

solicitou sua ajuda, por saber que ela tinha um equipamento de projegao de qualidade.
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Ele tinha o material das audigdes em /aser disc, uma midia semelhante a um CD, com
qualidade de som e imagem bem melhor do que o VHS dos videos que normalmente se
encontrava no mercado. A partir de entao, foi despertada a sua motivagao em contribuir
com o clube, uma vez que também tinha um showroom de som e imagem em seu
estabelecimento comercial, que poderia ser usado para uma finalidade maior do que
simplesmente a venda de produtos. Nesse momento da trajetéria do Clube, percebe-se
que os aspectos sociais, caracterizados pela comunicagao e interagdo entre os atores
do processo de producgao e comercializagao, bem como as atividades conectadas entre
si (a arte, a cultura, a tecnologia e os negdcios) que geram oportunidades, sdo pontos
de destaque da industria criativa presentes na histéria do Clube Amigos da Boa Mdsica.

Entretanto, o falecimento, em 2002, de Ribeiro deixou uma grande lacuna na vida
cultural bauruense e que, curiosa e infelizmente, ndo foi preenchida por ninguém que
tivesse condi¢des ou formagao musical. De acordo com as entrevistas, ninguém se
habilitou a ser o sucessor dele, mesmo ele sendo um exemplo na difusdo desse tipo de
atividade na cidade. Registros revelaram que participavam das audi¢des amigos de
Ribeiro, professores universitarios de diversas areas do conhecimento, apreciadores ou
professores de musica erudita e popular, bem como familiares que eventualmente
acompanhavam os participantes frequentes.

Entdo, apds oito anos depois, Siscar, que participava das audi¢des, retomou os
encontros e seguiu com eles durante os dez anos seguintes. Ela reunia amigos e
apreciadores de boa musica, que também aprendiam com os relatos sobre os
compositores. A intengdo era privilegiar a musica erudita, porque ela tem menor
visibilidade do grande publico. Siscar seguia os passos de Ribeiro, mas sem deixar de
incluir novos géneros musicais. Por isso, desde a primeira edigdo, os encontros
passaram a ser divididos em duas partes: a primeira dedicada a musica erudita,
apresentando concertos, sinfonias, dperas e trechos; e a segunda dedicada ao jazz, com
big bands e musicais, proporcionando acesso aqueles que nao podiam comparecer
presencialmente a esses espetaculos. Em 2020, devido a pandemia de Covid-19, as
audicdes foram suspensas e retomadas em junho de 2023.

Nessa trajetéria de oitenta anos de ABM, é possivel observar a transformacao do
formato das audic¢des, relembrando que, inicialmente, Ribeiro utilizava o vinil, depois o
“bolachdo” e em seguida o K7. Além de promover as apresentagdes, Ribeiro
documentava os materiais e as obras. Atualmente ndo é necessario tanto material
fisico, devido as plataformas digitais como YouTube, Apple TV, entre outras. E possivel

perceber que a musica industrializada, de qualquer forma, tem um importante papel de
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registro da histéria devido a conexao entre a arte, a cultura, a tecnologia, os negdcios e
o conhecimento, as caracteristicas e as singularidades da industria criativa.

Além disso, ao verificar essas transformagdes no formato das audigOes, é
possivel analisar a histéria do mercado de musica gravada por meio das tecnologias de
gravacao, de cépia e de suporte técnico em seu desenvolvimento, como afirma Cruz
(2016). Tais transformacgdes estdo alinhadas com as mudangas na relagdo dos
consumidores com a musica gravada e o conceito de valores desse produto, como
afirma Abreu (2009).

Entretanto, Leite Junior (2017) aponta que como um aspecto da industria criativa,
0 consumo compulsivo das cangdes de sucesso, através dos meios de comunicagao de
massa, prejudica as escolhas, a visao critica e a reflexdo das pessoas. Por isso, em
relagcdo as etapas para a realizagao das audi¢des, essas sao organizadas a partir de
escolhas de obras que homenageiam compositores relevantes na musica erudita e
popular, sendo que cada encontro tem um tema diferente. As principais etapas da
organizagao das audi¢des, ainda hoje, sdo: definir a data do préximo evento; estabelecer
o tema, justificando sua escolha; realizar pesquisa de obras a partir do tema; estudar
para conhecer detalhes sobre cada obra a ser apresentada; verificar a qualidade de
audio e video; divulgar a audi¢cdo na midia local e, atualmente, através das midias
digitais; elaborar o material sobre o programa da noite e organizar a recepgao dos
participantes®. A Figura 3 apresenta as principais etapas para a realizagdo das audigées.

® Vale ressaltar que até 2020, ap6s a primeira retomada, as audigbes eram feitas na Ultima semana de cada més.
Posteriormente, por causa de questdes profissionais, houve a necessidade de flexibilizagdo para atender o maior
numero de ouvintes possivel. Nas audigdes também s&o ofertados café e dgua. A organizagdo do ambiente é como
a organizagao da sala de cinema, disponibilizando cerca de sessenta lugares. Além disso tudo, é necessario definir
o local de doagéo dos litros de leite arrecadados.
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Figura 3 - Principais etapas para a realizagédo das audi¢des do Clube ABM

DEFINICAO DA, DATA DA
AUDICAO
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PESQUISA SOBRE AS
ABM OB RELACIONADAS
principais etapas da

organizagdo mensal

DIVULGAGCAO
RECEPCAO DOS
PARTIEIPANTES

Fonte: elaborado pelos autores

Em relagdo ao impacto que o Clube Amigos da Boa Musica tem na cidade, as
entrevistadas relataram que os encontros atingem um publico bem restrito, especifico.
Entretanto, o impacto desse evento nos participantes € muito positivo, pois os encontros
proporcionam o resgate de memdrias musicais e, a0 mesmo tempo, oferecem o
aprendizado sobre novas musicas, ou até mesmo detalhes que, sem as reflexdes
realizadas durante o encontro, passariam despercebidos diante do publico. Assim,
destacam-se a diversidade cultural e o desenvolvimento das pessoas como aspectos
sociais, bem como o vinculo emocional, gerando satisfagao e ndo apenas valor material,
referentes aos aspectos relacionados ao esforgo intelectual, aspectos da industria
criativa.

E importante ressaltar que o Clube ABM também tem um impacto social, porque
€ um evento gratuito para o publico. O investimento é das organizadoras e a unica
contrapartida para participagao é a doagao de um litro de leite, encaminhado para uma
instituicdo de assisténcia social da cidade. Até o momento da minha entrevista com
elas, as entrevistadas contabilizaram cerca de quatro mil litros de leite, que foram
doados para diversas instituigcdes da cidade.
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Ainda sobre o impacto das atividades do Clube ABM na cidade de Bauru, este
estudo identificou o incentivo ao aprego pela musica, mostrada especialmente ao
publico mais jovem, que por diversas razdoes nao acessa a musica erudita. Com esse
propésito, a equipe iniciou em 2023 o evento Amiguinhos da Boa Musica, alcangando
criancas e adolescentes com estratégias diferentes, como brincadeiras musicais,
videos interativos e musica ao vivo com diferentes instrumentos musicais.

Em relagado a estrutura das audigdes, quando os encontros eram realizados por
Ribeiro, aconteciam em sua propria residéncia. Havia necessidade de investir na
aquisicao de materiais como discos e equipamentos para a reprodugdo das obras que
seriam apresentadas. Atualmente, as audi¢des ocorrem no estabelecimento comercial
de uma das coordenadoras no ramo de automagdo residencial, dudio e video,
apresentando videos com as obras escolhidas. Por isso, o investimento necessario para
arealizagado dos encontros é na utilizagao da estrutura, na agua e no café ofertados aos
participantes.

Atualmente, as audigdes sdo realizadas por uma equipe que fica responsavel’ por
definir o tema dos encontros, selecionar videos que tenham boa resolugao de audio e
imagem para serem apresentados (com intervalos para reflexao sobre os compositores
e as obras), divulgar as audigdes nas redes sociais, organizar o ambiente e recepcionar
os participantes.

Geralmente as audi¢gdes tém duragdo de duas horas e sdo realizadas
apresentando videos das obras cujo tema foi escolhido pelas coordenadoras.
Eventualmente, ha a participagao de artistas da cidade tocando musica ao vivo, como
pianistas, cantores e violonistas, convidados para as apresentagdes. A equipe esta se
organizando para adquirir um piano para o espago em que mensalmente os encontros
acontecem, a fim de também promover os musicos locais. As audigdes possuem
objetivo social, ja que a entrada é franca mediante inscricao antecipada e solicita-se a
doacao voluntaria de um litro de leite longa vida para contribuir com uma instituicao
social da cidade de Bauru.

A segunda retomada dos encontros, que aconteceu em junho de 2023, teve um
numero consideravel de adesdes, com a participagdo de aproximadamente setenta
pessoas. Porém, como ocorrem mensalmente, os encontros demandam divulgagéao

prévia para promover o publico ativo.

7 A equipe também é composta de uma professora de violdo, e outras pessoas envolvidas com a musica na cidade,
como alunos das professoras e simpatizantes do clube.
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5. Consideragoes finais

Este artigo teve como problema de pesquisa a investigagdo em torno das
transformacgdes do setor da musica no contexto da industria criativa. llustrando essas
transformacgoes, foi apresentada a trajetéria do Clube Amigos da Boa Musica (ABM),
realizado em Bauru desde a década de 1940 como uma atividade relevante no setor da
musica na cidade.

O Clube Amigos da Boa Musica foi caracterizado neste artigo como uma
instituicao bauruense fundada, dirigida e mantida pelo professor de Histéria da Arte
Hélcio Pupo Ribeiro (1915 2002), que esteve a frente da sua organizagdo por mais de
cinquenta anos. Como resultado da convergéncia entre referéncias bibliograficas e
entrevista com as coordenadoras do Clube ABM, este estudo apresentou as motivagdes
para a iniciativa na cidade de Bauru, bem como sua retomada; as etapas para a
organizagao e a realizagao dessa iniciativa na cidade; o impacto desse evento no setor
da musica da cidade e nos participantes do clube; o investimento necessadrio para os
encontros; e o perfil da equipe que organiza os encontros na cidade.

Diante disso, as principais motivagdes que conduziram a iniciativa na cidade
estiveram relacionadas a facilidade de acesso de Ribeiro ao material de musica gravada
e sua escolha em compartilhar as obras com outras pessoas que inicialmente
buscavam entretenimento. O clube passou a ter o objetivo de divulgar cultura e instruir
através das obras-primas da musica, propdsito que perdura até os dias de hoje com sua
retomada.

Para que isso ocorra, este estudo identificou as cinco principais etapas para a
organizacao das audigdes, como a definicdo da data da audigao, definicdo do tema da
audicao, pesquisa sobre as obras relacionadas ao tema, divulgagéao e recepg¢ao dos
participantes. Foi possivel identificar que o cumprimento dessas etapas proporciona
impacto social, por ser um evento gratuito ao publico, por contribuir com uma instituicao
de assisténcia social da cidade por més através de doacgao de litros de leite e por
incentivar o aprecgo pela musica de qualidade.

A realizagdo das audigdes do clube efetivam as caracteristicas da industria
criativa apresentadas nesse estudo, por ofertar um produto criativo, que sao as proprias
audicdes, por apresentar aspectos sociais pela gratuidade, geragcao de conhecimentos
e contribuicao com o terceiro setor, pelo esforgo intelectual empregado ao definir obras
e estudar sobre elas para transmitir aos participantes, pelos profissionais criativos

envolvidos direta e indiretamente e pela conexao das atividades que as comp&em.
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Durante a trajetéria de oitenta anos do Clube ABM, foi possivel observar a
transformacao do formato das audi¢des, desde a utilizagao do vinil até a de plataformas
digitais como YouTube, Apple TV, entre outras, atualmente.

Esse percurso ilustrou caracteristicas e singularidades da industria criativa,
ressaltando a importancia da criatividade no mercado de trabalho, favorecendo a
economia, a tecnologia e a cultura, contexto no qual o Clube ABM se insere na
construgao de sua histéria, alcancando assim o objetivo desse trabalho, que foi
apresentar a trajetéria do Clube Amigos da Boa Musica na cidade de Bauru, na industria
criativa.

Iniciativas como o Clube ABM possibilitam a reaproximagao da musica com a
harmonia e a peculiaridade, inverso da massificacgao criticada por Adorno (2011). Assim,
na contemporaneidade, recursos como as midias convencionais e digitais promovem o
consumo da musica de forma acessivel e democratica, um dos propositos das audigdes
do Clube ABM.
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