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Resumo: O presente artigo objetiva estudar o primeiro género de musica eletrénica dangante
brasileiro, o funk carioca, a luz dos conceitos estabelecidos pela teoria critica da sociedade
como cultura de massa e induastria cultural assim como com os conceitos de cultura popular e
cultura erudita. Os referenciais tedricos utilizados neste trabalho sdo compostos por Carlos
PALOMBINI (2016), desdobram-se pelos frankfurtianos ADORNO e HORKHEIMER
(1947), por MORIN (1977) ao passo que também dialogam com as obras de MARTIN-
BARBERO (1997) e CANCLINI (1997). Sem pretensdo de esgotar o tema, este artigo
compde questionamentos iniciais de uma pesquisa mais ampla, ao nivel de doutorado, em
andamento, sobre funk Carioca dentro da linha de Linguagem e Estruturacdo Musical
(PPGM/UNIRIO).
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Cultural Industry, Funk Carioca and the Advent of New Social Media

Abstract: The present article aims to discuss the relationship between the first genre of
Brazilian electronic dance music, the funk carioca and concepts established by the critical
theory of society as mass culture and cultural industry as well as the concepts of popular
culture and erudite culture. The theoretical references used in this work are composed by
Carlos PALOMBINI (2016), unfolded by the Frankfurtians ADORNO and HORKHEIMER
(1947), by MORIN (1977) while they also dialogue with the works of MARTIN-BARBERO
and CANCLINI (1997). This article does not attempt to exhaust the theme, but this article
compiles initial questions of a broader research, at the doctoral level, in progress, about
techniques of sound manipulation in the Carioca funk within the Line of Musical Language
and Structural (PPGM/UNIRIO).

Keywords: funk carioca; mass culture; culture industry.

1. Inddstria Cultural: algumas consideracdes

O termo “industria cultural” & descrito no livro Dialektik der Aufklarung
(Dialética do Esclarecimento), publicado em 1947, dos frankfurtianos Theodor Adorno
(1903-1969) e Max Horkheimer (1895-1973). E no fragmento “A Industria Cultural: o

! Orientador: Prof® Dr° Carlos Vicente de Lima Palombini.
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Esclarecimento como Mistificacdo das Massas” que a discussdo sobre a industria cultural ¢
formalmente elaborada em que pese o fato de que “as discussdes acerca da func¢do da cultura e
da obra de arte no capitalismo sdo anteriores ao conceito de industria cultural”
(MARANHAO, 2010, p. 1)>.

Em um contexto de pés-Segunda Guerra Mundial, a consolidacédo de um campo®
para a industria cultural pode ser compreendido a partir da percepgdo de que, neste periodo, a
obra de arte ja nasce com a propensao a reprodutibilidade em série a partir de processos e
técnicas industriais (BENJAMIN, 2011). Embora, para BENJAMIN (2011, p. 210) “a obra de
arte foi sempre suscetivel de reprodu¢do”, a pujante mudanga de concepcdo em relagdo a
discussdo sobre o objeto da Arte ocorre a partir da “perda do centro e conseguinte dispersdo e
diversificagdo dos niveis e experiéncias culturais descobertas e descritas pelos tedricos da
sociedade de massas” (BARBERO,1997, p. 63).

A configuragdo geopolitica do mundo neste periodo é discutida por Edgar
MORIN (1990) o qual associa este contexto histdrico as consequéncias da expanséo do poder
industrial, iniciada no inicio do Século XX. O autor considera que uma segunda
industrializacdo surge no campo do simbodlico, o qual denomina de “industrializacdo do
espirito”, a partir de um novo dinamismo entre as mercadorias culturais e a vida privada dos
individuos. De acordo com MORIN, € neste momento que surge a denominada Terceira
Cultura, mass culture ou cultura de massas, coexistindo concorrentemente as culturas
classicas (religiosas, humanistas e nacionais) embora diferenciando-se destas Ultimas em
virtude de seu carater de producdo segundo normas da fabricacdo industrial e propaganda
macica destinada a uma massa social (entendida pelo autor como um aglomerado gigantesco
de individuos). A cultura® de massa, inscrita nos “problemas da primeira cultura universal da
historia da humanidade” (Op. cit, p. 16), passa a ser discutida como a cultura concebida a
partir de projecdes e de identificacdes especificas.

A mudanga na percep¢do e na realizagdo do trabalho intelectual e artistico
desmistificam novas formas de producéo, desvelando novas condi¢Ges sociais e técnicas no
trabalho dos produtores. Sobre esta especificidade, BOURDIEU (1992) sublinha o surgimento

de um mercado de bens simbolicos no qual os campos de producdo indicam uma “relagdo de

2 Sobre esta discussio, ver “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica” de Walter Benjamin (1985) e
“Sobre O Carater Afirmativo da Cultura” (MARCUSE, 1997).

% Neste trabalho, partimos da concepgdo de campo como “um microcosmo social dotado de certa autonomia,
com leis e regras especificas, ao mesmo tempo em que influenciado e relacionado a um espago social mais
amplo”.

* Para MORIN (1977), o conceito de cultura “constitui um corpo complexo de normas, simbolos, mitos e
imagens que penetram o individuo em sua intimidade, estruturam os instintos, orientam as emogdes” (p. 15).
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oposicao e de complementariedade que se estabelece entre o campo de producdo erudita e 0

campo das instancias de conservagdo e de consagragao” (ibid, p. 120). Deste modo:

N&o ha duvida de que o desenvolvimento de amplas unidades coletivas de
producdo (...) e o declinio correlato do artesanato intelectual em favor do
assalariado, envolve uma transformacdo da relagdo que o produtor mantém
com seu trabalho, das representa¢fes que possui acerca de sua posicdo e de
sua funcdo na estrutura social, bem como das ideologias estéticas e politicas
que professa. (ibid, p. 153).

Esta oposicao ¢ sublinhada tendo em vista a nova forma de divisdo do trabalho e o
surgimento de um mercado das obras de arte em que operam mecanismos proprios e
caracteristicos para sua legitimacdo em cada campo. A cultura média estaria sujeita, por sua
vez, a ser definida em funcdo e em relagdo a cultura legitima “tanto no ambito da producdo
como no da recep¢do” ao passo que seu desenvolvimento estaria condicionado a tomar
emprestado os procedimentos mais utilizados pela cultura erudita a partir de adaptacoes e
reestruturacdes. O autor ratifica a impossibilidade de autonomia da arte média em virtude da
importancia das referéncias a cultura erudita a fim do reconhecimento e identificacdo de
elementos por parte dos consumidores.

Destarte, ao passo que possuem diferengas fundamentais que o0s op0e,
BOURDIEU (1992) nos indica pontos tangenciais entre os dois campos de producdo, 0s
quais:

coexistem no interior do mesmo sistema. Por este motivo, seus produtos
derivam sua consagracdo desigual (ou seja, seu poder de distincdo muito
desigual) dos valores materiais e simbdlicos com que sdo aquilatados no
mercado de bens simbolicos, mercado mais ou menos unificado segundo as
formagdes sociais e dominados pelas normas do mercado dominante do
angulo da legitimidade. (Op. cit., p. 142).

O ato de legitimacdo cultural comentado por BOURDIEU (1992) associa-se a
institui¢des especificas incumbidas de delimitar o que venha a ser a “cultura legitima”,
estabelecendo aquelas que sdo obras legitimas ou ilegitimas assim como o modo de lidar com
as primeiras. A cooptacdo e inculcagdo promovida por estas institui¢es (sistemas de ensino,
as academias e outras formas de reconhecimento), as quais promovem uma distingdo dentro
de uma ldgica estrutural simbdlica e hierarquica, mediam o fomento & um ‘“homem
cultivado”.

O dialogo entre a tradicdo e 0 novo sob o ponto de vista de uma atualizagdo

jurisdicional nas “instancias de legitimagdo”, se coloca como necessario tendo em vista a

ANAIS DO V SIMPOM 2018 - SIMPOSIO BRASILEIRO DE POS-GRADUANDOS EM MUSICA



997

concorréncia nestes espagos em consagrar a producdo contemporanea assim como em
imortalizar classicos. Considerando que instancias de “reproducdo e de legitimagdo” podem
existir de formas diferentes segundo as organizacgdes sociais de cada época, perpassando pela
centralidade de institui¢des oficiais de difusdo como academias e instituicbes semioficiais

como Gperas, museus, € preciso ressaltar que:

As manifestacfes culturais que evocam costumes ja estabelecidos e foram
apropriadas por amplas camadas da populagdo como “legitimas” tém mais
chances de canonizacdo. JA& o caminho dos produtos culturais hibridos €
usualmente mais turbulento, seja pela identificacdo com estéticas populares,
seja pela confrontacdo com formas “tradicionais”. A luta para afirmar
autenticidade e conquistar legitimidade como novo género local, regional ou
nacional é constante. (HERSCHMANNI; KISCHINHEVSKY, 2006b, p.
113).

Em sua obra Culturas Hibridas (1997), Nestor Canclini amplia a discusséo para
um panorama que considere novas instancias de legitimacdo cultural em um contexto de
dinamicidade cultural complexo e que sugere tensdes, deslocamentos, misturas e
reorganizacgoes.

No que se refere ao contexto deste trabalho, nos perguntamos: qual € a relacdo
entre a Induastria Cultural e o funk carioca? Seria este mais um mero produto manipulado,
estandardizado e oferecido as massas para fruicdo apOs cerca de trés décadas de
desenvolvimento por diferentes sujeitos, dentre produtores, MC’s e DJ’s? A produgéo cultural
alocada no grande bojo da “cultura de massas” ¢ desprovida de reflexao, de poética propria e

de intelectuais organicos?

2. IndUstria cultural e Funk carioca

O funk carioca € o primeiro representante do género de mdsica eletrdnica
dancante (também conhecida pela sigla EDM) essencialmente experimental no &mbito
brasileiro (PALOMBINI, 2016). No que se refere a uma caracteristica inerente aos proprios
géneros incluidos na histéria da evolucdo da musica eletronica®, o funk carioca também
retrata um longo percurso de preconceito, exclusdo e perseguicdo institucional, politica e
social (MOUTINHO, 2015).

% Sobre este tema, ver MAUES, 1989: NEPTUNE, 2004; RATTON, 2002; SNOMAN, 2004:.
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Salvaguardadas as especificidades sociohistoricas, territoriais e tipo-morfoldgicas
do funk carioca como qualquer outro género da mausica, urge a discussdo acerca do lugar em

que as instancias legitimadoras alocam esta manifestacéo artistica:

(...) se cultura popular é algo que vem do povo, ninguém sabe defini-lo
muito bem. No sentido mais comum, pode ser usado, quantitativamente, em
termos positivos - "Pavarotti foi um sucesso popular" - e negativos - “o funk
¢ popular demais". Para uns, a cultura popular equivale ao folclore,
entendido como o conjunto das tradi¢des culturais de um pais ou regido; para
outros, inversamente, o popular desapareceu na irresistivel pressao da cultura
de massa (sempre associada a expansao do radio, televisdo e cinema) ¢ nao ¢
mais possivel saber o que € originalmente ou essencialmente do povo e dos
setores populares. Para muitos, com certeza, o conceito ainda consegue
expressar um certo sentido de diferenca, alteridade e estranhamento cultural
em relagdo a outras praticas culturais (ditas eruditas, oficiais ou mais
refinadas) em uma mesma sociedade, embora estas diferengas possam ser
vistas como um sistema simboélico coerente e autdbnomo, ou, inversamente,
como dependente e carente em relacdo a cultura dos grupos ditos
dominantes. (ABREU, 2003, p. 1).

No que se refere a discussdo que intermedia os conceitos de cultura popular,
cultura de massas e a cultura dominante (ou erudita ou classica), partimos do pressuposto de
que estas sdo “categorias eruditas” (CHARTIER, 1995). Destarte, ABREU (2003) aprofunda-
se na histéria da cultura popular a fim de discutir a forma segundo qual este conceito flexiona-
se em funcdo de seu emissor, seja ele um grupo social, um recorte social ou uma perspectiva
teorica.

No caso do funk carioca, esta classificacdo estd imbricada a uma estrutura de
poder tendo em vista os embates histéricos por diversos atores da midia e da politica em
deslegitimar este género como musica e até mesmo como cultura® provinda de um recorte
social especifico ligado a grupos historicamente marginalizados e invisibilizados socialmente
(MOUTINHO, 2015).

Uma prética artistica, e consequentemente os produtos provenientes desta, pode
servir de oposicdo a ideologia dominante — preocupada com a homogeneizacdo do
pensamento — se, necessariamente, estiver envolvida com sua origem social. Sobre esta
discussdo, ADORNO (1973) pontua que:

® Sobre este assunto, ver os inlimeros comentérios de Vladimir Safatle na Folha de Sdo Paulo, Rachel
Sheherazade e o artigo “A ferro e fogo: tiro, porrada e bomba”, de Adriana Facina, Carlos Palombini e Mariana
Gomes: 2015, Disponivel em: https://marivedder.wordpress.com/2015/10/21/a-ferro-e-fogo-tiro-porrada-e-
bomba/)
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S6 se pode falar sensatamente de ideologia quando um produto espiritual
surge do processo social como algo autonomo, substancial e dotado de
legitimidade. A sua inverdade ¢ o preco dessa separacdo, em que o espirito
pretende negar a sua propria base social. (ADORNO, 1973, p. 200).

O produto espiritual provindo da afirmagdo de ADORNO (1973) diz respeito a
produ¢do de uma obra de arte “imiscuida dialeticamente aos processos sociais, nem
totalmente subserviente a eles, nem completamente isolada” (DIAS, 2010), como acreditamos
observavel no funk carioca.

Os processos que alocam determinadas manifestagdes culturais em “alta ou baixa
cultura” dizem respeito, como ja dissemos, a estratégias de poder (MOUTINHO, 2015). Sobre
este assunto, MORIN (1990) sublinha que a denominada “cultura do século XX associa-se a
artistas ligados a “alta cultura” ao passo que estariam reservados os “infernos infraculturais”
para a cultura de massa. Segundo o escritor, “foi a partir da vulgata marxista que se delineou
uma critica de “esquerda” (Op. cit., p. 17), que considera a cultura de massa como o novo
Opio do povo. Mais adiante, o autor expande essa concepcdo para explicar que,
independentemente da perspectiva politica, “a cultura de massa ¢ considerada como
mercadoria cultura ordinaria” (idem) para os intelectuais da época.

Deste dialogo entre cultura popular, cultura popular e industria cultural,
persistimos no seguinte questionamento: em qual categoria analitica deveriamos alocar um
género musical que surge a partir do didlogo entre diferentes géneros da musica eletronica,
caso do Volt-Mix, do Miami Bass, etc, criada, em um contexto inicial e até os dias de hoje,
para a fruicdo dentro de uma comunidade sem fins necessariamente comerciais e sem técnicas
de producdo consolidadas para a reproducéo sistematizada? De que forma a presenca das
midias sociais no processo de divulgacao e de difusdo de determinado produto cultural pode
influenciar a cadeia produtiva da Industria Cultural?

Segundo dados oficiais do website Youtube, plataforma gratuita de
compartilhamento de videos enviados por usuérios previamente cadastrados, 0 maior canal
em numero de visualizagdes de novos videos na seccional brasileira do site se dedica
inteiramente a divulgacao de clipes e de musicas ligadas ao universo do funk, tanto o carioca
como de seus correlatos geograficos, como o funk paulista. Este fenébmeno, o qual pode ser
tratado como importante veiculo de divulgacdo de produtos culturais elaborados de forma
amadora ou profissional, pode nos conduzir a reflexdes acerca das novas formas em que um

determinado produto atinge o seu publico nos dias de hoje.
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Em sua dissertacdo de mestrado de 1987, VIANNA ironiza ao relacionar que um
marciano que visitasse o Rio de Janeiro naquele periodo acreditaria que a musica preferida
pelos cariocas era o hip hop apenas a partir da analise dos boletins do Ibope que mensuram a
audiéncia radiofénica. O autor utiliza este argumento para explicitar sua hipotese de que, uma
das maiores caracteristicas da industria cultural naquele periodo é a de tentar adaptar-se aos
mais variados e heterogéneos gostos dos publicos respeitando, inclusive, uma suposta
multiplicidade de gostos sem a pretensdo de acertar e obter, no entanto, uma preferéncia

“lnica e exclusiva” do consumidor:

E preciso questionar as teorias que pensam a industria cultural como uma
instituicdo absolutamente coerente que busca transmitir um conjunto de
valores pré-estabelecidos (os valores da "classe dominante™) através de todos
seus produtos. Como mostra o caso do funk carioca, existem produtos bem
diversos colocados no "mercado cultural”, que podem ser consumidos de
maneiras diferentes por grupos sociais diferentes e que podem circular (até
mesmo internacionalmente) por caminhos pouco  convencionais,
independentes dos grandes meios de comunicacdo de massa. (VIANNA,
1990, p. 250).

O fragmento supracitado, embora em um contexto de desenvolvimento
tecnoldgico diferente do atual, reflete sobre as estratégias segundo as quais a Industria
Cultural gerencia a necessidade de consumo pelos diferentes grupos sociais a que se propde a
atingir. Se para PUTEMARN (1994, p. 52), “a tecnologia influencia a cultura que se produz,
alterando radicalmente as condig¢des de acesso a ela”, podemos inferir que, para além de um
aprendizado passivo, a Industria Cultural se apropria e se beneficia destas novas praticas
criadas, desenvolvidas e divulgadas por produtores organicos que ndo possuiram
necessariamente, em um primeiro momento, uma perspectiva de ganho financeiro para os
produtos culturais que elaboraram.

Em uma possivel resposta a pergunta elaborada nesta secéo, refletimos que o funk
carioca possui especificidades que ensejam um tratamento novo por parte da Inddstria
Cultural em que pese as novas formas de producéo, divulgacao e de distribuicdo deste produto
cultural propiciadas pelo desenvolvimento da tecnologia nesta area.

Sobre as formas de producdo, podemos ressaltar o advento e a popularizacéo de
softwares de codigo aberto ou de distribuigéo livre que permitem a qualquer sujeito dotado de

um microcomputador ou mesmo de um aparelho celular, a compor, gravar e manipular o
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material sonoro de que dispde em seu entorno a fim de produzir composi¢Ges que retratem
sua expressdo artistica.

De forma posterior, este material podera ser publicado e divulgado em redes e em
midias sociais que permitam o agrupamento de pessoas que anseiam pelo consumo deste
objeto cultural, sugerindo novas ldgicas para a cadeia produtiva da Industria Cultural. De todo
modo, isto ndo impede que esta mesma Industria, conduzida pela sua natureza e carater
expansionista capitalista, busque a apropriacdo de elementos que lhe séo tipicos a fim de
estandardiza-los e posteriormente comercializa-los como obras destinadas e conduzidas ao
publico médio.

Porém, no que se refere ao objetivo deste trabalho, procuramos tecer um percurso
historico e conceitual a fim de questionar a critica tradicional promovida pela Teoria Cultural
no que se refere ao dinamismo social promovido por géneros culturais recentes com a
Industria Cultural e territorios sociais marginalizados, como é o caso do funk carioca. Como
sublinha CANCLINI (2000):

O culto, o popular e o massivo ndo estdo onde estamos habituados a
encontra-los. E necessario demolir essa divisio de trés pavimentos, essa
concepgdo em camadas do mundo da cultura e averiguar se sua hibridagao
pode ser lida com as ferramentas das disciplinas que os estudam
separadamente: a historia da arte e a literatura se ocupam do ,,culto®; o
folclore e a antropologia, consagrados ao popular; os trabalhos sobre
comunicagdo, especializados na cultura massiva. Precisamos de ciéncias
némades, capazes de circular pelas escadas que ligam esses pavimentos.
(GARCIA CANCLINI, 2000, p. 19).

Em virtude de sua caracteristica plural no que se refere a sua prépria constituicao
enquanto objeto artistico com elementos especificos em sua producdo: como a énfase na
experimentacdo sonora constante; a manipulacdo de diferentes técnicas composicionais de
mausica eletrdnica e a contextualizacdo destes elementos com a realidade local particularizada
em especificas regides geogréaficas do Rio de Janeiro, consideramos que o funk carioca possui
uma estética e poética proprias que o caracterizam como uma cultura hibrida dentro do

espectro cultural da cidade do Rio de Janeiro.
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